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Pascenzura medijos — klusa, neredzama, tapéc bistama

¢ lerobezo sabiedribai butisku tematu noklusanu uzmanibas centra, sainde zurnalistiku

ANDA ROZUKALNE,
RIGAS STRADINA UNIVERSITATES
PROFESORE

apéc mediju profesionali

B rikojas pretéji sava dar-

ba uzdevumiem? Kadas

sekas var izraisit aktualas Latvi-

jas Radio krizes ilgsto$a nerisi-

nasana? Ja reizém brinaties, ka-

péc Zurnalisti nestasta par bu-

tiskam problémam, iespé&jams,
tas ir pascenziiras rezultats.

Pascenzuru zurnalistika sauc par
kaitigako no pascenzuras vei-
diem!, jo ta ierobezo sabiedribai
batisku tematu noklasanu uzma-
nibas centra. Bet visbiezak audito-
rija nekad neuzzina par to, ka dala
informacijas tiek slépta, izmainita.
Pascenziira saindé Zurnalistiku,
novajinot visu mediju saturu.

Pascenziiras veidus un formas
nav viegli identificét, vél gratak ir
noskaidrot tas célonus. Kapéc
spéjigi un drosmigi zurnalisti ne-
pacel balsi? Kapéc redaktori ne-
publicé konkrétu saturu vai sa-
mierinas, ka vinu medija paradas
publikacijas, par kuram kauns
jebkuram profesionalim?

Saja raksta apkopoti galvenie
secinajumi no pétijuma, kura ti-
ka analizéti nozimigi aspekti, kas
rada pascenziiru medijos. Izver-
téti pascenziru veicinosie iekse-
jie faktori redakcijas (redaktora
loma, medija pozicija) un aréjas
ietekmes faktori (ekonomiskie
apstakli, politiku spiediens, audi-
torijas attieksme u. c.).

Brivi, bet ierobezoti
Zurnalisti

Pascenzura ir «viedokla pau$anas
ierobezosanas»? veids, kas netiek
realizéts oficiali, bet ko izmanto
par izteikumu saturu atbildigie
individi vai to grupas, lai noveér-
stu jebkddu negativu reakciju.
Definéjot  pa$cenziuras risku
struktiiru, pétijuma lielakoties
minéti divi aréjie faktori: reklam-
devéju spiediens un politiska ie-
jauk$anas mediju satura. Tapéc
zurnalisti uzskata, ka medija re-
daktoram ir jabut ka «vairogam»
starp medija vadibu un Zurnalis-
tiem, aizstavot redakcijas tiesibas
un pienakumu brivi, bez aréjas
ietekmes pienemt ar saturu sais-
titus lemumus.

Pieméram, medija, kura véro-
jamas simpatijas pret konkrétu
politisku spéku, Zurnalisti ikdie-
na neizjat nepiecieSamibu apkal-
pot politiskas intereses.

Informants nr. 5: «Musu medi-
ja pastav redakcionala neatkari-
ba, iznemot dazus jautajumus,
par kuriem nerakstam vai par
kuriem rakstam ta, ka ipasnieks
to vélas.»

Ipados darbus, kas nepiecieSami

Kas ir pascenzura
medijos?

Pascenzura plasaka nozime:
«Riciba vai darbiba, kuras
rezultats ir atturésanas no
citiem nepienemama kaut ka
(pieméram, domas, viedokla

vai parliecibas) pausanas.»
(Avots: «Merriam-Vebster».)

«Kontrole par to, ko sakat,
darat, lai nekaitinatu vai
neapvainotu citus, lai gan
jums nav oficiali izvirzitas
prasibas, ka $ada kontrole ir
nepieciesama.» (Avots: «Cam-
bridge Dictionary».)

Pascenziira mediju praksé:

Pascenzira izpauzas ka Zurna-
listu riciba, kuras rezultata
zurnalistu raditaja satura tiek
ierobezoti vai ignoréti konkreti
aspekti. (Avots: Tapsell R.
(2012). «Old tricks in a new
era: Self-censorship in Indone-
sian journalism. Asian Studies
Review», 36(2), 227-245.

ipasnieku vélmju piepildisanai vai-
rakas pétjjuma ieklautajas redakci-
jas izpilda konkreti kolégi, bet pa-
ré&jie var stradat profesionali.

Individuala limeni lielaka dala
intervéto jatas neierobezoti vai
piekrit atseviskiem ierobezoju-
miem, bet norada, ka dalu no ie-
robezojumiem neitralizé redak-
tori. Tadéjadi tiek samazinati
pascenzuras riski.

Daudzos medijos reklamdevéju
intereses ir galvenais ar&jais pas-
cenzuru veicino$ais faktors. Re-
dakgijas, kuru 1pasniekiem ir gan
politiskas, gan ekonomiskas inte-
reses, tas saplast. Mediju profesio-
nali uzsver, ka ekonomiskais spie-
diens tomér ir skaidrak definéts,
bet politiska ietekme netiek preci-
zi noteikta un nereti netiek atzita.

Informants nr. 9: «Mums to
neteica, bet redzejam, ka par
1pasnieka uznémumu nevaram
rakstit. Art medija politiska
pozicija un politiski angazétas
publikacijas redakcija netika
izskaidrotas.»

Informants 7: «Medija politis-
kie ietekmeétaji ir zinami. Par
to nav nekadu sarunu. Svari-
gak, ka ir vairaki lielakie
reklamdevéji, par kuriem
kritiska informacija netiek
publicéta, baidoties vinus
pazaudét.»

Redaktori un zurnalisti aplie-
cina, ka reklamdevéji pieprasa
redakcijam veidot hibridforma-
tus — apmaksatus rakstus un in-
tervijas, grib ietekmét tematu iz-
véli. Reklamdevéji nevélas apzi-
mét So saturu ka apmaksatu, lie-
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kot redakcijam meklét celus, ka
pilniba vai dalgji parkapt Rekla-
mas likuma nosacijumu, ka re-
klamai un redakcijas saturam ir
jabut nodalitam. Diemzél re-
klamdevéji $o vélmi izvirza gan
ka prasibu, gan draudu veida.

Informants nr. 8: «Ta ir pasta-
viga diskusija, tapéc rodas Sie
raksti «Sadarbiba ar...».
Lasitaji nepamana, ka burtu
fonts ir mainits un virsraksti ir
no paréja maketa atskirigas
krasas. Mums bija konkréts
gadijums, kad reklamas ligums
ar redakciju tika lauzts, jo
laikraksta publicejam visus
viedok|us par konkréta uzne-
muma darbibu. Reklamdevejs
uzskatija, ka medija nostaja
nav bijusi atbilstosa uznému-
ma redzéjumam.»

Sabiedrisko mediju gadijuma
vairaku pakapju menedzmenta
struktiira aizsarga zurnalistus un
redaktorus no aréjas ietekmes uz
saturu. Augstaka menedzmenta
parstavji neitralizé aréjo spiedie-
nu. Bet situacija mainas, ja Na-
cionala elektronisko plassazinas
lidzeklu padome (NEPLP) pub-
liski kritizé sabiedriskos medijus.

Informants nr. 6: «Masu uz-
raugs nekad tie$i nav teicis, ka
spiediens nak no NEPLP locek]u
parstavétajiem politiskajiem spé-
kiem. Padome savu kritiku par
saturu interpretéja ka auditorijas
stidzibas. Mums parmeta, ka
stradajam tendenciozi, neobjek-
tivi, nekvalitativi. NEPLP publis-
kos izteikumus uztvéru ka spéka
demonstréjumu. Véstijjumos do-
minéja emocijas, bezatbildigi,
faktos nebalstiti apgalvojumi. Pa-
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® Saja raksta paraditi 2018. un 2019. gada veikta pétijuma rezultati
par faktoriem, kas veicina pascenziru medijos. Datu vaksanai
izmantoti mediju vides notikumi, kuri vareja palielinat pascenzuras
riskus. Ka pieméru var minét pirms 13. LR Saeimas vélésanam
laikraksta «Dienas Bizness» publicétas Sandra Toca viedoklu slejas
un to publicésanas nosacijumus, NEPLP publiskos uzbrukumus
Latvijas Radio 2017. gada, apstaklus, kados 2015. gada no darba tika
atlaists «Latvijas Avizes» dibinatajs Voldemars Krustins. Pieméri tika
izvértéti ar gadijuma analizes metodi un tika veiktas dal€ji struktu-
retas kvalitativas intervijas ar notikumos iesaistito mediju parstav-

jiem.

® Saskana ar pétniecibas étikas nosacijumiem datu izklasta visi
informacijas avoti ir anonimizéti. St raksta apjoma ierobeZojumu dé|
taja ieklauti galvenie secinajumi un neliela dala no pétijuma laika

savaktajiem datiem.

domes parspiléta reakcija radija
spiedienu uz kolektivu. Zurnalis-
tiem radas $aubas par sava darba
kvalitati, tas dezorganizéja. Dala
darbinieku nevaréja saprast, kura
pusé nostaties.»

Lai gan Zurnalisti atzist, ka sa-
biedribas attieksme var ietekmét
medija saturu, intervijas audito-
rijas reakcijas netika uzskatitas
par pascenziru ietekméjosu fak-
toru. Tomeér vairaki informanti
uzsver, ka «mediju vides piesar-
nojums», ar to domajot ietekmeé-
tu saturu, un sabiedribas zema
izpratne par mediju lomu, nosa-
ka ar saturu saistitus lémumus.

Pastavigas bazas par
izdzivosanu

Redakcionalo neatkaribu un pas-
cenziiru ietekméjoso iekséjo fak-
toru vida svarigaka ir redaktora
loma un medija administracijas
ietekme uz saturu. Otrs butiska-

kais faktors ir medija vadibas un
ipasnieku izpratne par medija

darbu.

Informants nr. 9: «Redaktors
nebija tas, kas mus aizsargaja,
vins$ pildija vadibas noradiju-
mus. Nevaréjam politiski
angazéetos rakstus nepublicét.
Kolégi teica, ka vélas iet
projam, ja atrastu citas darba
vietas.»

Vadibas un Zurnalista darba
aspekti saduras, kad sabiedriska-
jos medijos jaatspogulo pasa me-
dija darbiba. Ja vadiba vérsas pret
zurnalistiem, kas runa par sa-
biedrisko mediju situaciju, tad
$ads saturs var pamazam izzust.

Informants nr. 3: «Kolégi klist
arvien nogaido3aki par size-
tiem, kuri stasta par radio
valdi vai NEPLP. Jauta, kads
bis ieguvums, vai tas interesé
klausitajus.»

Veértéjot pascenzaru ietekme-
josos ieksgjos faktorus, infor-
manti uzsver ekonomiskos meér-
kus.

Informants nr. 12: «Reklamas
raksti ir probléma, censamies,
ka zurnalists ir tikai teksta
sagatavotajs, nedrikst bt
slépta reklama. Bet nevaram
atlauties, ka zurnalisti negata-
vo apmaksatus materialus. Ta
ir ka Sizofrénija, bet nav izejas,
jo nav neviena cita, kas to
daritu.»

Informants nr. 5: «Mani
biedé komercializacija. Re-
klamraksti, apmaksatais
saturs ir drauds preses brivi-
bai. Misu medija tiek veidotas
apmaksatas apala galda
diskusijas, par kuram ne
zurnalists, ne dala dalibnieku
nezina, ka tas apkalpo re-
klamdevéjus. Mums 3is darbi-
bas tiek pasniegtas ta, ka
citadak nevar. Bet ir gan
iespéjams stradat citadak.»

Informants nr. 8: «Misu
reklamas nodalas kolégi
defingjusi, ka klientiem intere-
sé reklamraksti. Zurnalistiem
ir tiesibas atteikties no Siem
darbiem. Tos veido kolégi, kam
vienalga, ja vien maksa. Mans
kolegis doma, ka dala no
maksas rakstiem ir izglitojosi
informativi, més par Sim

témam tapat varétu rakstit.
Tas ir bezspécibas apliecina-
jums, ja reklamrakstu témas ir
musu ikdiena.»

Izvertéjot citus ieksejos fakto-
rus, kas varétu radit pascenzuras
riskus, zurnalisti uzsver, ka dar-
ba kvalitati nopietna liment ie-
tekmé pieejamie resursi: atalgo-
jums, darba intensitate, zinasa-
nas.

Informants nr. 3: «Véstules
par mani, sudzibas - tas mani
stiprina. Tas neliek neko
mainit sava darba. Bet maza
alga gan to liek. Varu saturu
veidot ar daudziem avotiem,
pétit dokumentus, bet to pasu
varu atspogulot virspuséji.»

Informants nr. 12: «Zurnalistu
darbu ietekmé nezinasana par
saviem pienakumiem un
tiesibam, dazi tapéc nav
drosmigi. Parstradasanas
ierobezo radoSumu. Nevaru
teikt, ka vieniga probléma ir
naudas trukums. Ir mediji, kas
ari nabadziba ir profesionali,
bet ir tadi, kam dubulta mora-
le piemita ar1 tad, kad naudas
bija daudz.»

Regionalajos laikrakstos Zur-
nalistus ierobezo saikne ar vietéja
limena amatpersonam, skolota-
jiem. Tas traucé pat vairak neka
vietéjo politiku ietekme.

Informants nr. 12: «Esam
kopienas dala. Tas rada pas-
cenziru. Ta paradas ka parak
ciesa, loti personiska saikne ar
vietéjo sabiedribu. Nevaram
atlauties rakstit visu, ko
zinam, baidamies par sekam,
ka, kritizéjot skolu vai slimni-
cu, panaksim, ka to slédz.»

Informants nr. 15: «Nerakstam
visu, ko zinam, jo kadu dalu
nokluséjam. Méginam nesabo-
jat attiecibas, ja cilvéeks ir bijis
labs darbinieks, bet izdarijis
parkapumu. Zurnalista piena-
kums batu zinot, paradit
kritisku attieksmi, bet més to
nogludinam.»

Regionalo mediju un naciona-
lo mediju zurnalisti un redaktori
uzskata neitralitati par galveno
faktoru, lai varétu saglabat profe-
sionalo pascienu.

Pascenzuras
mazinasanas
stratéegijas

Salidzinot politisko un ekonomis-
ko spiedienu, politiska ietekme
biezak intervijas tiek saukta par
«mérenu, toties prasiba apkalpot
ekonomiskas intereses ir daudz-
veidiga — «spéciga», «ikdieniska».

Analiz&jot pascenziiras riskus,
var iz$kirt tris stratégijas, kuras
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balstas attieksmé pret Zurnalisti-
kas vértibam. Ja zurnalistam sva-
rigaka ir profesionala briviba, ja
neitralitate un Zzurnalista loma
likta augstak par respektu pret
vaditdju un redakcijas komerci-
alo labklajibu, zurnalists atklati
cinas pret ierobezojumiem. Pa-
rasti $ados gadijumos Zurnalists
vai redaktors zaudé darbu vai
pats to atstaj.

Otru pascenziiras mazinasa-
nas stratégiju var saukt par mére-
no. Zurnalisti mégina atrast
kompromisu un saglabat kadu
neatkaribas dalu, akceptéjot ne-
izbégamus redakcionalas neatka-
ribas ierobezojumus. Tresa stra-
tégija — adaptacija - paredz poli-
tiskas ietekmes pienems$anu un
aktivu reklamdevéju pasatita
hibridsatura veido$anu. Ta sasto-
pama tikai dazos medijos. Sada
gadijuma jautajums par pascen-
zaru nav aktuals, jo Zurnalists
klast par klienta apkalpotaju.

Ekonomiska ietekme ir daudz
izteiktaka par politiskajam inte-
resém. Reklamdevéju interesu
deé] profesionalas veértibas tiek sa-
glabatas ierobezota darbibas «te-
ritorija» - atseviskos formatos
vai sadalas. Si situacija apstiprina
Riharda Beruga pétijuma par as-
tonu Eiropas valstu medijiem
konstatéto, ka legendara siena
starp redakciju un reklamas no-
dalu ir kluvusi marginala®, jo re-
dakciju lojalitate pret auditoriju
klast maznozimiga. Pieaug lojali-
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tate pret reklamdevéjiem, to no-
saka nepiecieSamiba respektét
mediju ekonomiskas pastavésa-
nas vajadzibas.

Latvijas zurnalistu identificé-
tas problémas atbilst, ka to sauc
R. Berugs, «izspiestas zurnalisti-
kas» jeb «squeezed journalism»
modelim un parada, ka reklam-
devéju vai politisko ietekmétaju
vajadzibu apakalpo$ana samazi-
na zurnalistikas daJu mediju dar-
biba un medija satura.
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Mediju atbalsta fonda ieguldi-
jums no Latvijas valsts budZeta
lidzekliem. Par So =
publikaciju saturu M AT
atbild Latvijas '
Zurnalistu asociacija.




