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Mediju regulacija — turésanas uz slidenas nogazes

+ Tiesibas brivi, bez cenzuras, izplatit informaciju un viedoklus, vienlaikus ieverojot atbildibu par sabiedribai piedavato saturu
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PROFESORE

apéc zurnalisti apspriez
B vienu politiki, bet nekriti-
z& negodigas amatperso-
nas? Kapéc Nacionala elektronis-
kas plassazinas lidzeklu padome
(NEPLP) nesoda Krievijas kana-
lus, un kapéc NEPLP nevar atlaist,
kad padomes riciba $kiet neatbil-
stosa? Kur$ atlava radio kanalam
uz diskusiju aicinat nepatikamu
politiki, kas sodis Zurnalistus, kuri
interneta raksta sensacionalus virs-
rakstus un satrauc cilvékus?
Minétie ir tikai dazi no daudziem
mediju regulacijas un pasregula-
cijas jautajumiem, kas izskan pub-
liskas diskusijas. Soreiz par pama-
tiem - kapéc vajadziga mediju re-
gulacija, un kas isti tiek reguléts?
Kada ir pasregulacijas jéga?
Raksta mediju regulacija skaid-
rota, prieksplana liekot mediju
brivibas, neatkaribas un daudz-
veidibas principus. Ta nozimé
tiesibas brivi, bez cenzaras, izpla-
tit informaciju un viedoklus,
vienlaikus ievérojot plassazinas
lidzeklu atbildibu par sabiedribai
piedavato saturu un ari sabiedri-
bas un individu tiesibas (valsts
drosiba, tikumiba un kartiba, tie-
sibas uz privatumu, nevainibas
prezumpcijas ievérosana, izvairi-
$anas no neslavas cel$anas, indivi-
du goda un cienas aizskarsanas u.
¢.). Mediju briviba likumos ga-
rantéta konteksta ar nepieciesa-
mibu cienit sabiedribas un indivi-
du tiesibas, ievérot citus likumus.

Kadi plassazinas lidzeklu
darbibas aspekti tiek
aizsargati?
Pastavot mediju sistému atskiri-
bam, joprojam iesp&ams vieno-
ties par galvenajiem principiem,
péc kuriem darbojas mediji libe-
rali demokratiska sabiedriba. De-
niss Makveils (2010. g.) apkopojis
galvenos demokratisku sabiedri-
bu un mediju attiecibu principus:
Neatkariba. Medijiem ir jabat
brivibai izvéléties savus mérkus,
bez spiediena vai ierobezoju-
miem, kas atrodas arpus to izvéle-
tas auditorijas. Ipasi nepielaujams
ir valdibas, biznesa, lob&anas
grupu un propagandistu spie-
diens. Neatkariba ir nepieciesa-
ma, lai nodrosinatu mediju kritis-
ko un rado$o lomu sabiedriba.
Daudzveidiba vai pluralisms.
Sabiedriba japastav dazadam me-
diju formam attieciba pret kulta-
ru, informaciju un idejam. Cilve-
kiem jabut iespéjai izvéléties me-
dijus un to saturu no plasa alter-
nativu iespé&ju spektra atkariba no
vinu vajadzibam, uzskatiem,
prieksstatiem un gaumes. Lai to
sasniegtu, nozimiga ir mediju
ipasnieku dazadiba un reala daza-
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du grupu piederigo balsu un sa-
biedribas intereSu parstavju ie-
spéja sasniegt medijus.
Informacijas kvalitate. Zi-
nam un informacijai, kas tiek
piedavata sabiedribai, jaatbilst
augstiem kvalitates standartiem,
ar to saprotot mérki sasniegt pa-
tiesibu, tai jabut godigai, patiesai,
profesionalai un precizai.
Sociala un kultiras kartiba.
Pastav vispariga vienosanas, ka
medijiem nevajadzétu tiesa veida
graut sabiedriba pastavosas nor-
mas, pieméram, mudinot uz kri-
minalnoziegumiem vai gazot pa-
stavo$o legitimo politisko sistému.
Regulacijas pakape var atskir-
ties atkariba no mediju segmenta
(prese ir mazak reguléta neka
elektroniskie mediji), bet kopuma
tiek reguléta mediju struktara, in-
frastrukttira, izplati§ana, pieeja-
miba, darbiba un saturs. Strukta-
ras regulacija nozimé mediju
koncentracijas novérsanu, mono-
polu kontroli, aréjo ipasumtiesibu
definésanu mediju joma, licencé-
§anas nosacijumus, privatu vai
sabiedrisku mediju kontroli.
Infrastruktiras un tehnologiju
regulacijas mérki ir tehniskie
standarti, frekvencu pieskir$anas
nosacijumi, satelitu pozicionésa-
na, komunikacijas sistémas daza-
du elementu savienojamiba un
starptautisko ligumu apstiprina-
$ana. IzplatiSanas regulacija attie-
cas uz visu veidu pakalpojumiem,
kas tiek piedavati mediju lietota-
jiem, un uz prasibam, kas attieci-
natas uz $o pakalpojumu piedava-
tajiem. Pieméram, t. s. «must car-
ry» vai obligatas ieklausanas prin-
cips kabeloperatoru gadijuma, lai
nodrosinatu noteiktu kanalu pie-
ejamibu visiem sanéméjiem neat-
karigi no operatora, tirgus intere-
sém vai personiskajiem uzskatiem
par pro-grammas uzbavi.
Darbibas regulacija var skart
satura veidoSanas pamatprinci-
pus, Zurnalistu étikas jautajumus,
redakcionalas neatkaribas ievéro-
$anas nosacijumus, autortiesibas,
privatas dzives un tiesibas uz in-
formacijas respektésanu, ari valsts
drosibu, cinu pret noziedzibu un
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terorismu, ka rezultata mediju
briviba var tikt ierobezota.

Mediju satura regulacija skar
individu un sabiedribas intere-
ses, kas mijiedarbojas satura vei-
dosanas, patéré$anas un mediju
satura iedarbibas procesos.

Mediju regulacija tiek risinatas
pretrunas starp sabiedribas un in-
dividu interesém. Mediju tiesibu
pétnieki Maiks Feintuhs un Maiks
Vernejs piedava $o intere$u sa-
rakstu. Sabiedribas intereses at-
tiecas uz sabiedriskas kartibas un
valsts drosibas aizsardzibu, nepie-
cieS$amibu saglabat kultras stan-
dartus un atbalstit nacionalo vai
regionalo kultaru un valodu; ie-
vérot tiesibas uz izteiksmes brivi-
bu un aizsargat $is tiesibas; sargat
sabiedribu no kaitéjuma, ipasi
aizsargajot bérnus un jaunieSus
no tiem nepiemeérota satura; no-
drosinat starptautiskas saistibas
mediju un komunikacijas joma.
Individu intereses mediju regu-
lacija ir $adas: aizsargat veselibu
vai tikumibu; aizsargat individu
tiesibas — reputaciju un cienu; no-
vérst uzbrukumus individiem;
aizsargat no kaitéjuma, ko indivi-
diem var sagadat vardarbigs vai
perverss saturs; aizsargat ipaSuma
tiesibas informacijas un komuni-
kacijas procesa.

Mediju regulacijas
nozimigakie jautajumi

Pluralisms
Tas ir varda brivibas un mediju
neatkaribas  priek$nosacijums.

Pluralisms raksturo mediju vides
un satura daudzveidibu, dazadu
sabiedribas grupu un dazadu in-
tereSu parstavju iespéjas piedali-
ties publiska diskusija.

Dzeims Kjurrens raksta, ka
patiesiba kaut kada automatiska

veida radisies vai nu brivas ideju
konkurences vidé, vai atvérta,
kritiska un racionala diskusija.
Leslijs Hit¢incs sadala mediju
pluralisma jédzienu divas dalas.
Pluralisms ir at$kirigu mediju ti-
pu (sabiedrisko, privato, komer-
cialo, bezpelnas) klatbatne medi-
ju vidé un dazados medijus kon-
troléjoso ipasnieku daudzveidiba.
Otra dimensija - dazadiba («di-
versity») nozimeé viedoklu daudz-
veidibu un plasu programmu un
satura tipu (informativi, izklaideé-
josi u. c.) dazadibu.

Mediju pluralisma svarigakos
aspektus raksturo $adu aspektu
daudzveidiba: satura apskatitie
politiskie uzskati (politiskais plu-
ralisms), kultiras izpausmes
(kultaras pluralisms), lokalas un
regionalas intereses (geografis-
kais/regionalais pluralisms).

Pluralisma limeni ietekmé kat-
ras valsts mediju regulacijas kli-
mats un logika. Ja tirgus logika
likta prieksplana, mediju politika
dominés tadi ekonomiski rakstur-
lielumi ka ekonomiska efektivitate
un konkurence. Tie bis svarigaki
par tadiem mediju vérté$anas kri-
térijiem ka demokratija, kultaras
veértibas, sociala ieklausana, raksta
Beata Klimkevica.

Redakcionalas neatkaribas
(art autonomijas) princips
Tas izriet no universala preses
brivibas principa un precizé, ka
mediju un zurnalistu darba veik-
$anai, patiesas un neatkarigi sa-
gatavotas informacijas snieg$anai
ir svarigi nosacijumi.
Redakcionala neatkariba vai
redakcionala briviba parasti at-
tiecas uz mediju profesionalu
darba apstakliem mediju organi-
zacijas. Redakcionala autonomi-
ja nozimé mediju organizaciju
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strukttiru, kura satura veidosana
menedzmenta limeni tiek noda-
lita no sadarbibas ar reklamde-
véjiem vai citiem biznesa partne-
riem, uznémuma finan$u darbi-
bas, marketinga un citam medija
darbibai nozimigam funkcijam.
Sis termins ietver ari zurnalista
autonomiju. Autonomija var bat
arl funkcionala: definéta ka sta-
tuss, kas medijus at$kir no ci-
tiem, — pas$noteik$anas un mora-
las neatkaribas forma.

Komerciala mediju sistéma re-
dakcionala neatkariba tiek iz-
prasta ka redaktora pienakums
ne tikai brivi veidot mediju satu-
ru un par to atbildét, bet ari pil-
dit mediju vaditaju uzdevumus,
pienakumu sasniegt noteiktu
mérka auditoriju un uzpemties
atbildibu par medija finansu re-
zultatiem. Sabiedrisko mediju
gadijuma redakcionala neatkari-
ba nozimé medija satura veido-
taju (redakciju, redaktoru, zur-
nalistu, producentu u. c.) tiesibas
brivi pienemt lémumus visos sa-
tura veido$anas posmos neatka-
rigi no sabiedriska medija valdes
un uzraudzibas padomes.

Mediju Tpasnieki

Lai nodros$inatu pluralistisku me-
diju vidi, mediju regulacija tiek
pievérsta uzmaniba mediju ipas-
nieku daudzveidibai. Jebkura
ipa$nieku koncentracija rada kon-
krétu politisko uzskatu, konkrétu
kultaras vértibu un normu domi-
nésanu, kas notiek uz paréjo sa-
biedribas parstavju rékina. Mediju
struktdra, mediju satura kvalitate
un neatkariba ir atkariga no me-
diju ipasniekiem. Ja tie parstav
konkrétas intereses (politiskas,
ideologiskas, komercialas), rapé-
joties par daudzveidibu, valsts var
ierobezot konkrétu tirgus dalib-

Musdienu mediju regulacijas problemjautajumi

Kas ir plassazinas mediji?

Attistoties mediju tehnologijam, pilnveidojo-
ties timekla un mobilo sakaru vidé pieejamu
informacijas sniedzeju darbibai, arvien gratak
noskirt un definét plassazinas medijus. Papla-
Sinoties mediju lietojuma funkcijam, mainas
gan regulacijas fokuss, gan profesionalie
panémieni un profesionalas étikas principi.
Sada vidé ir sarezgiti definét, kas ir mediji un
uz ko attiecas mediju tiesibas un mediju
regulacija. Nereti tas noskirams tikai péc
satura, darbibas mérkiem un profesionalajiem
principiem.

Globala komunikacija,

timekla platformas, mediji

Mediju starptautiska darbiba nozimé jaunu
tiestbu normu veidosanu katra valsti, naciona-
lo valstu tiesibu sistéemu pielagosanu. Ta
lielakoties attiecas uz mediju darbibas ekono-
miskajiem aspektiem (uznémumu saplasanu
un nosacijumiem, kas regulé mediju ipasum-
tiesibas, konkurenci un koncentraciju), ka art
tiesiskos instrumentus, kas aizsarga naciona-
las vai regionalas kultiiras (pieméram, Eiropas
audiovizualo darbu pieejamiba) un auditorijas
intereses (pieméram, vietéjo valodu izmanto-
jums starptautisku mediju produktu lokalizaci-
jas procesa). Mediju biznesa globalizacija liek
regulaciju uztvert, jo mediju tiestbu joma
samazinas valdibu loma, starptautiska sadar-
biba veicina diskusiju par internacionalu
regulaciju art mediju joma.

Socialas tiklosanas un

citas timekla platformas

Mediju tiesibu jomu sarezgitaku padara globa-
lu un regionalu timekla platformu («Google»,
«Amazony, «Wikipedia»), socialo mediju

(«Facebook», «Youtube», «Twitter», «VKontak-
te», «WeChat» u. c) ietekmes pieaugums.
Socialie mediji jau sen parsniegusi individu
savstarpéjas komunikacijas un satura radisa-
nas vietnu iespéjas. Saja vidé aktuali klast
jautajumi ne vien par socialo mediju statusu,
bet dalas to satura atbilstibu mediju statusam
(tatad atbildibu ne vien par tehniskajiem
parametriem, bet saturu). Jebkura socialo
mediju un citu timekla vietnu (arf individualo
sazinas lietotnu, pieméram, «Messenger»,
«WhatsApp») lietotaju iesp&ja brivi izpausties
rada jautajumus par varda un izteiksmes
brivibas pakapi un ierobezojumiem - naida
runas, neslavas celSanas, goda un cienas
aizskarsanas, vajasanas digitalaja vidé, psiho-
logiskas vardarbibas un citu izpausmju tiesis-
ko reguléjumu.

Valstu lomas samazinasanas

Mediju globalizacija nozimé, ka publiskas
komunikacijas joma valstu tiesibu sistému
loma samazinas. Tas raisa jautajumus par citas
valstis registrétu mediju darbibas tiesiskajiem
aspektiem, valsts atbildibu par jauno komuni-
kacijas fenomenu novértéjumu (dezinformaci-
ja ar mérki nodarit kaitéjumu, uzbrukumi
individiem, vajasana un emocionala vardarbi-
ba timekli jeb kiberbullings, sabiedriskas
domas ietekmésana ar citas valstis radito
propagandu u. c.) un rada jaunus mediju
politikas jautajumus.

Dezinformacija un

informacijas «traucéjumi»

Dezinformacija aizskar gan individu, gan grupu
tiesibas, ta var ietekmét vélésanu rezultatus,
gan cilvéeku ricibu attieciba uz savu drosibu un
veselibu. Ar vardu «dezinformacija» apzZimé

gan nejausas kludas vai neprofesionalitati
mediju satura, gan apzinati raditu, meligu
saturu ar mérki gt ekonomisku labumu vai
nodarit kaitéjumu («<European Commission»,
2018). Dala no «informacijas traucéjumiem»
(«European Commission», 2017) ir ari neliku-
miga rikoSanas ar informaciju, pieméram,
ielausanas personas elektronisko datu nesejos,
privatas informacijas iegisana un publicésana,
elektroniskas sarakstes publiskosana. Dezin-
formaciju izplata gan atseviski individi, kas
piesaista auditoriju un gust ienakumus, izman-
tojot timekli pieejamos biznesa modelus, gan
lielakas auditorijas grupas (pieméram, cilvéki,
kas tic sazvérestibas teorijam par vakcinacijas
kaitigumu). Dezinformaciju rada valstu dienes-
ti ar merki ietekmét komunikacijas vidi un
sabiedrisko domu konkrétas valstis («Europe-
an Commission», 2017).

Ar dezinformaciju saistitie jautajumi skar
tiesibas uz privatumu, bérnu tiesibas, datu
aizsardzibu. Tapéc jaunie apstakli rosina
diskusiju un liek veidot ari jaunu tiesisko
reguléjumu, lai ierobeZotu dezinformacijas
izplatibu un aizsargatu demokratisku valstu
iekartu. Tas ir sarezgits uzdevums, jo ierobezo-
jumi jasabalansé ar varda un mediju brivibu
un tiestbam uz informaciju.

Marks Rabojs raksta, ka jaunakajos komunikaci-
jas vides apstaklos mediju regulacijas priekspla-
na izvirzas $adi jautajumi: ka nodrosinat brivu un
taisnigu satura un kanalu pieejamibu; ka lidzsva-
rot mediju darbibas izmaksas un kuras no tam
atstat lietotaju zina, ka noskirt publisko un
privato komunikaciju; ka veicinat gan kultiras,
gan ekonomisko attistibu; ka uztvert lietotaju
gan ka pilsoni, gan patérétaju; ka veicinat
pilsonisko lidzdalibu un uzlabot dzives kvalitati.

nieku iespé&jas. Mediju Ipasnieku
darbiba tiek ierobezota, uzliekot
par pienakumu nodros$inat redak-
cionalo neatkaribu un ipasumtie-
sibu caurskatamibu.

Mediju pieejamiba
Lai garantétu tiesibas uz brivu in-
formacijas apmainu, svariga ir
valsts loma. Ar valsts Istenotu
politiku un normativo reguléju-
mu tiek nodro$inatas $adas me-
diju pieejamibas funkcijas:

® masu mediju tehnisko tiklu
un iekartu izbuve, uzturé$ana,
parvaldiba;

® starptautisko un nacionalo
tehnisko standartu nodrosinasana;

® satura tehniska kvalitate;

® ipasa satura veidosana kon-
krétam sabiedribas grupam.

Mediju pieejamibas regulacija
attiecas uz $adam grupam:

® visi konkrétas valsts iedzi-
votdji (mediju tehnologiska sa-
sniedzamiba);

® noteiktas valodas lietotaju
grupas (nacionalas valodas aiz-
sardziba, satura nodros$inasana
minoritatém, ta tulko$ana);

® iedzivotaju grupas, kuram ir
konkrétas intereses, ko aizsarga
valsts (bérni, jauniesi, religiskas
grupas, politisku uzskatu par-
stavji un politiskas partijas);

® cilvéki ar invaliditati (ar re-
dzes un dzirdes traucéjumiem).

Naida runa, diskriminacija
Mediju satura kvalitates prasibas
regulacija risina pretrunu starp
tiesibam un brivibu izplatit in-
formaciju un citam tiesibam. Iz-
teiksmes brivibas ierobezojumu
meérki ir vérsti gan uz sabiedribas
intere$u (visparéja kartiba un ti-
kumiba), gan valsts funkciju no-
drosdinasanu (ar likumu aizsarga-
tu valsts noslépumu publiskosa-
na, aicinajumi uz valsts varas ga-
$anu, vardarbibu), gan individu
tiesibu aizsardzibu (goda un cie-
nas aizsardziba, tiesibas uz priva-
to dzivi, neslavas cel$anas novér-
$ana, apzinata nepatiesas infor-
macijas izpausana).

Liela dala mediju satura iero-
bezojumu saistita ar diskrimina-
cijas novérsanu (Eiropas Cilvek-
tiesibu konvencijas 14. pants).
Diskriminacijas aizliegums attie-
cas uz plasu pazimju loku: dzi-
mums, rase, adas krasa, valoda,
ticiba, politiskie vai citi uzskati,
valstiska vai sociala izcelsme, pie-
deriba pie nacionalas minoritates,
mantiskais stavoklis, dzims$anas
vai cits stavoklis. Diskriminacijas
mediju satura novérsanas pamata
ir ideja, ka publiski izteikumi var
nodarit kaitéjumu individam vai
cilvéku grupam, aizskarot cilvék-
tiesibas. Kaitéjums var bt indivi-
duals (psihologiskas vai fiziskas
cie$anas), tas var skart ari kadu

grupu, kuras tiesibas tiek formali
vai neformali aizskartas.
Diskriminacijas aizliegumu defi-
né vairaki starptautiski dokumenti.
Latvijas Republikas Augstaka tiesa
(LR AT) apkopojuma (2012. g.) uz-
sver, ka cilvektiesibu dokumenti
aizliedz kidiSanu uz vardarbibu vai
naidu pret kadu personu grupu vai
kadiSanu uz diskriminaciju, bet tal-
ejosak formulétie ierobezojumi ap-
tver, pieméram, ari nacionala goda
un cienas aizskar$anu vai tadu ideo-
logiju sludinasanu, kuras pamatojas
uz rasu parakumu vai naidu. Viena
no publiski paustas diskriminacijas
sekam var bit vardarbiba, kas vér-
sta pret individu vai grupu, ko rak-
sturo noteiktas pazimes. Tapéc me-
diju satura regulacija nozimigi ir
$adi aizliegumi: aizliegums aicinat
uz vardarbibu; kara un cietsirdibas,
rasu, religiska parakuma un neie-
cietibas propagandas aizliegums;
aizliegums kiidit uz noziegumu.
Mediju satura sastopama un
iespéjama diskriminacija, lie-
gums aicinat uz vardarbibu tiek
skaidroti, izmantojot naida ru-
nas jédzienu. Naida runu var iz-
platit gan medijs, uzskatot to par
savas darbibas mérki, pieméram,
t. s. «<hate sites» jeb naida vietnes
Amerikas Savienotajas Valstis,
gan zurnalists, pieméram, iepa-
zistinot ar cilvéku, to raksturojot,
gan medija informacijas avots,

skaidrojot savu attieksmi, izsakot
viedokli, nostaju, atspogulojot
citus individus vai grupas.

Eiropas Padomes naida runas
definicija, ko izmanto Eiropas Cil-
véktiesibu tiesa (ECT), ir $a-
da: «Naida runa parklaj visas iz-
teiksmes formas, kas izplata, mu-
dina, veicina vai attaisno rasistisku
naidu, ksenofobiju, antisemitismu
vai citas naida formas, kas balsti-
tas uz neiecietibu, ieklaujot: neie-
cietibu, kas nak no agresiva nacio-
nalisma, etnocentrisma, diskrimi-
nacijas un naida pret minoritatém,
migrantiem un arvalstu izcelsmes
cilvékiem» (citéts péc Latvijas Cil-
vektiesibu centra, 2015. g.).

Medijos naida kurinasana var
izpausties teksta, attéla, audio for-
mas. Ta ir pretruna ar demokra-
tiskas sabiedribas pamatvértibam,
tapéc naida runas un diskrimi-
nacijas aizliegums nav izteiksmes
brivibas parkapums.

Pasregulacija

Deniss Makveils pasregulaciju
definé ka «brivpratigu vai pie-
spiedu procesu, ar kura palidzibu
mediji atbild sabiedribai tiesi vai
netiesi par publikaciju kvalitati»
(McQuail, 2005, 207). Mediju at-
bildiba un pasregulacija ietver
daudz vairak aspektu, neka pa-
redz regulacija.

Pasregulacija nozimé, ka profe-
sionalas jomas parstavji (mediju
uznémumi vai mediju profesiona-
li) vienojas par profesionalas dar-
bibas nosacijumiem un pasi uz-
rauga to ievéro$anu. Pasregulacijas
principiem un normam ir reko-
mendgjoss raksturs, §is normas ar
étikas vai ricibas kodeksu uztur
mediju organizacijas vai mediju
profesionalu organizacijas. Etikas
kodeksi ietver galvenos Zurnalistu
pienakumus: nodrosinat patiesu,
precizu, sabalansétu, neitralu un
objektivu informaciju; attiecibas ar
reklamdevéjiem, mediju Ipasnie-
kiem, informacijas avotiem, to aiz-
sardzibu, privatas dzives neaizska-
ramibas principus, izvairi$anos no
jebkada veida stereotipizacijas,
bérnu tiesibu aizsardzibas un citus
svarigus principus.

Zurnalistu uzvedibas principu
deklaracija («International Journa-
lists Federation», n. d.) definé pro-
fesionalos standartus zinu vaksa-
nas, publicé$anas, izplatisanas pro-
cesa.

1. Pienakums sniegt patiesu
informaciju un respektét sabied-
ribas tiesibas uzzinat patiesibu.
Saistits ar pienakumu parbaudit
uzzinatos faktus, atsaukties uz
avotiem.

2. Godigums attiecibas ar in-
formacijas avotiem, kolégiem,
sabiedribu. Sakrit ar pienakumu
informét par faktiem, kuru iz-
celsme ir zinama, izmantot godi-
gas metodes informacijas (zinu,
dokumentu, fotografiju) iegtsa-
nai. Zurnalistam jasarga konfi-
denciala informacija un tas avoti,
jalabo pielautas kludas.

3. Ieprieksgjie principi sakrit ar
aizliegumu publicét maldino$u in-
formaciju, launpratigi maldinat,
popularizét naudu, izteikt launpra-
tigas apsudzibas, celt neslavu, iz-
mantot plagiatu, pienemt kukuli.

4. Lai darbotos atbilstosi $iem
principiem, zurnalistu étikas ko-
deksi satur ari $adas profesionalas
darbibas normas - precizitate, ne-
itralitate, objektivitate, sabalanseé-
tiba, atbildigums. T4as attiecas gan
uz mediju profesionalu radito sa-
turu, gan uzvedibu profesionalo
pienakumu pildi$anas laika.

5. Attiecibas ar sabiedribu ir
mediju satura istermina un ilgter-
mina iedarbiba, pienakums nepa-
matoti neaizskart citu tiesibas ir
saistits ar principu, ka Zurnalis-
tam sava darba ir jacensas izvairi-
ties no jebkada veida diskrimina-
cijas, kuras pamata ir dzimums,
rase, seksuala orientacija, valoda,
religija, politiskie vai citi uzskati,
nacionala vai sociala izcelsme. &

Mediju atbalsta fonda ieguldi-
jums no Latvijas valsts budzeta
lidzekliem. Par so r
publikaciju saturu M A ‘
atbild Latvijas

Zurnalistu asociacija.



